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Reflektion der Golden Circle Methode 

Dieses Arbeitsblatt dient zur Reflektion und Vertiefung der Methode "Golden Circle" nach Simon 

Sinek. Es soll Ihnen helfen, die drei Kernaspekte – Warum, Wie und Was – Ihrer Idee, Ihres Produktes 

oder Ihrer Dienstleistung zu analysieren und zu schärfen. 

Warum 

Beschreiben Sie in wenigen Sätzen den Kernzweck Ihres Projekts/Ihrer Idee. Warum existiert es? 

We

Wie

Inw
lche tieferen Überzeugungen oder Werte stehen hinter Ihrem Projekt/Ihrer Idee? 
 unterscheidet sich Ihr „Warum“ von dem Ihrer Mitbewerber? 
iefern inspiriert oder motiviert Ihr „Warum“ Sie und andere? 
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Wie 

Welche spezifischen Aktionen oder Prozesse setzen Sie ein, um Ihre Vision oder Ihre Überzeugungen 

zu realisieren? 

Bes

Wie
chreiben Sie die einzigartigen Methoden oder Ansätze, die Ihr Projekt/Ihre Idee auszeichnen. 
 unterstützen diese Methoden oder Prozesse Ihr „Warum“? 
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Was  

Was genau bieten Sie an (Produkte, Dienstleistungen, Funktionen)? 

Wie

In w
 tragen diese Angebote dazu bei, Ihr „Warum“ zu realisieren? 
elcher Weise sind Ihre Produkte/Dienstleistungen einzigartig oder innovativ? 
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Reflektion 

Inwiefern sind Ihr „Warum“, „Wie“ und „Was“ miteinander verbunden? 

Gib

We

Ang

Wie
t es Bereiche, in denen diese drei Aspekte besser aufeinander abgestimmt werden könnten? 
lche Änderungen oder Verbesserungen könnten Sie vornehmen, um Ihre Botschaft und Ihr 

ebot klarer und kohärenter zu gestalten? 
 könnten Sie Ihre Kommunikation anpassen, um Ihr „Warum“ effektiver zu vermitteln? 
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